lun 05/03/2007

IL MATTINO

Estratto da pagina:

1

Gli orizzonti (stretti) dei giovani

Craunio Rise

AHIH/\M() pochi laureati
rispettoalresto d’Eu-
ropa. Anche quei pochi,
pero, stentano a trovare
lavoro. E questa unadel-
le ragioni del malessere
giovanile, un disagio
che vede le nuove gene-
razioni oscillare da mo-
mentidi euforiadistrut-
tiva (dagli stadialle stra-
gi del sabato sera), a
una diffusa depressio-
ne. Quello tra giovani
laureati ¢ il mercato del
lavoro & un incontro
chesifasempre pit diffi-
cile, e le ricerche sul
campo (come l'ultima,
di Almalaurea), lo dimo-
strano. Come mai?

I1fatto e chelascuolaitalianae
il luogo del lavoro, il mercato,
sono due mondi profonda-
mente diversi. E non tanto per-
chélascuola fornisca un sape-
re troppo sottile, umanistico,
di cui il mercato non saprebbe
che farsene, come si pensava
una volta. Le aziende, anzi,
hanno aperto i loro orizzonti,
alladisperataricerca di forma-
zioni magari opposte, ma capa-
ci di fornire ai nuovi laureati
una posizione originale, con
competenze proprie, neisetto-
ri in cui entrano. Si sono viste
cosiaziende commerciali assu-
mere ingegneri, o laureati in
filosofia, nella speranza che
portino comunque un sapere,
un punto di vista, insomma
una ricchezza nel guardare al-
le cose, cui sarebbe poi stato
facile aggiungere il bagaglio
tecnico di quella specifica atti-
vita. Qualche volta funziona,
in genere dopo un percorso di
selezione abbastanza serrato.
Il problema principale, pe-
10, & che la maggior parte delle
facolta, e delle scuole superio-
riprima diloro, noninsegnain
realta nulla, se non dei saperi
parziali e frammentari, model-
lati sulle modeste competenze
dei docenti. I quali, a loro vol-
ta, ed & questoil grande proble-
maitaliano, sono in genere del
tutto scollegati dal mondo del
lavoro. Nei confronti del qua-
le, anzi, hanno spesso un atteg-
giamento di supponenza.
Rimane forte, in [talia, la
convinzione che esista un
mondo «supetiore» dei princi-

pi, e del pensiero, rispetto al
quale il mondo dell’economia
e del mercato stia molto pittin
basso. L'idea & che & il secon-
do, il mercato, che deve ade-
guarsi al primo. Basta guarda-

re al mondo politico, compo-
stoinnumerorilevante da per-
sonale universitario, per ritro-
vare lo stesso atteggiament:
primaviene la politica, |'econo-
mia seguira. Prima gli accordi
politici, poi le aziende. Questto
schema, perd, non sta piu iin
piedi. Non solo perchéinesso i
«principi» sono stati sostituiti
dalle opinioni (che, come dice
Falstaff, sono numerose conne
le more, valgono poco), e il
pensiero attuale & (per sua stes-
sa definizione) «debole». Mla
soprattutto perché la caratterii-
stica della nostra epoca & pro-
prio quella di un mercato «for-
te», capace cio¢ di produrre
idee originali: basta guardare
all'informatica. E nel mondwo
delmercato, dellaricercaspes-
s0 spontanea e dell’economiia
che nascono oggi le grandli
intuizioni, quelle che poi con-
dizionano il costume e la vita
delle persone. Lo studio dei
mercati (che nella scuolaitalia-
na non esiste quasi per niem-
te), non &, quindji, solo materi:a
economica, ma filosofica, storii-
ca, civile. Aggirandolo, come si
fain quasi tutte le facolta, nom
si fornisce agli studenti unia
base formativa adeguata per
entrare nella societa del lavo-
ro.
Infatti, il lavoro lascia fuori
dalla sua porta, per un bel po’
di tempo, i neolaureati, che
non conoscono le sue leggi.
Solo il 53,6% dei laureati trovia
impiego entro un anno dalla
laurea, e il dato diminuisce a
ogni rilevazione. Dovranno
aspettare, fare corsi di perfezio-
namento, master, esperienze
che forniscano la conoscenza
del mondo dei mercati, cioe
del mondo di oggi, e non quel-
la del mondo delle ideologie,
di ieri e dell’altro ieri, appreso
all'Universita.
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